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MILLIONEN UNIQUE USERS 
…damit erreichen wir mehr als zwei Drittel aller 
Internetnutzer!
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UNSERE MARKEN





Früher sagten wir dem Nutzer, was er interessant finden soll.



Dabei sind Präferenzen und Nutzungsmuster stark unterschiedlich.



Es bedarf einiger Vorarbeiten, um personalisierte Nachrichten anbieten zu können.
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Unsere Algorithmen machen Inhalte von Artikeln quantifizierbar...
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…prüfen, ob wir diese Nachricht bereits kennen…



…machen eine Prognose, ob die Nachricht noch „hot“ ist…



…berechnen die thematischen Präferenzen unserer Nutzer…
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Um zu verstehen, was Personalisierung bringt, haben wir den Algorithmus getestet

50% Kontrollgruppe: 
Ausspielung vom CvD

50 Testgruppe: 
Ausspielung von der AI

Zufällige Einordnung



Der Test zeigt, dass unsere User positiv auf die Empfehlung reagieren
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Diskussion. Fragen?
armin.monecke@burda-forward.de


